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Alfredo Martinez Expésito (University of Melbourne) plantea en este libro un
desarrollo tedrico relativamente innovador en el campo de los estudios cine-
matograficos que carece de precedentes claros en el cine espafiol. Los concep-
tos, anunciados en el titulo, de imagen-pafs y marca-nacién proceden de la
sociologia y del marketing pero el autor los afina y redefine como instrumen-
tos hermenéuticos con una finalidad esclarecedora de las relaciones entre el
texto filmico y los usos politicos e ideoldgicos de los que es a menudo objeto.
Desde la Introduccién se deja claro que el nuevo paradigma interpretativo no
son las identidades sino las imdgenes y las marcas, ‘entre el andlisis filmico, la
mirada del espectador-turista y la retérica de la marca-pais’ (19).

El volumen es deudor de diversos trabajos previos en los que, de manera
mas o menos central, adquirfa relevancia el andlisis de la presencia de los
paisajes urbanos y rurales en producciones de realizadores con estéticas tan
plurales como Luis Garcfa Berlanga, Pedro Almodévar, José Luis Garci o Bigas
Luna. Sin embargo, no constituye una mera recopilacién sino una revision
de aquellos contenidos y propuestas diseminados con el objetivo de formular
una nueva mirada sobre un tema de indudable atractivo e interés: reflexionar
tanto sobre las significados de la imagen de Espafia en el cine espafiol de
los dltimos veinticinco afios como aventurarse por un territorio tan movedizo
como el que subyace en un ente denominado ‘Marca Espafia’, incorporado en
la agenda del Gobierno conservador del Partido Popular, que debe consider-
arse, segin su sitio de internet, ‘una politica de Estado, cuya eficacia reside
en el largo plazo. Su objetivo es mejorar la imagen de nuestro pafs, tanto en
el interior como mas alld de nuestras fronteras’ (http://marcaespana.es/que-
es-marca-espa%C3%Bla).

El reto asumido por Martinez Expdsito es obvio y se vincula a la articu-
lacién desarrollada por los estudios culturales sobre ‘marca-pafs’ o ‘marca-
lugar’, entre los que destacan cuantitativamente los relacionados con Vicky
Cristina Barcelona (2008), de Woody Allen. Su propésito serfa la reivindicacién
del séptimo arte como via de conocimiento a través del abordaje de ‘diferentes
acepciones del término imagen y sus diferentes usos, en un intento deliberado
de problematizar nociones aparentemente estables tales como imagen pais,
reputacion nacional, estereotipo y percepcion cultural’ (23). Es as{ como podra
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